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Xypaaneyii: 1990-530 oHbl OyHO yesc O31XUll HUUMIIPI3 XYH,
batieanutin 0acarn 30Xund020 4yxai 6010XbLe OUNCOHC IXIJICIH OUNIS.
Tyxatin yue xanonazele oazasxc daveyyniaza, X3pI2nseuud XapuiyaH
0atieanb0 29AMIUSIIP  YULOBIPNICOCIH, OaXUH OON0BCPYYIALOaAX
bon0MIA*CMOT X2PI2NII2 IPXIMAIX 601108. “Consumers Would Partner
with Brands for Social Change, Environment” (2007, International
Marketing Charts)-utin  mavrano Oypocanaap 6Oaueanrs OpYUHO
991M3U OYMIICOIXYYHUL OCOH HIMI2OINHC OVl X3IPINISHOULH DI
Xapacysne aulueian KOMNAHUYO HO200H yeadncviH (greenwashing)
MeXHO02ULle MY299MIN auueradae 601cou 29c33. Hocoon yeaanzwin
MEXHON02ULIZ XIMPYYIIH AUIUSTAX Hb CYYIULH JCULYYOIO XYHUL aMb
Hac, IPYyn MOHO, 0aueansb OpYUHO XYUMIU HONOO Y3YYANC IXIICIH
MY HIXYY CIOBULe COH2OH CYOANCaH OOHO. Yo 62yyndnd 01oH
VACHIH XIMAHCIIHO XYHCHUL OYMII203XYYH YULOBIPAIIUUH CALOApm
“Hocoon yeaanza-vin mexnonoeutie awuenacan myxau Coca-Cola
KOMNAHUUH HCULUIIH 029D KeUCYYOULle WUHICUTNC, HO2OOH YeaaleblH
HOPMAMUG X3M XIMIHCIIe XAH2adNC OYVIL dcaxXuiie cyoanican 6oaHo.
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Abstract

The significance of interactions between humans and nature has been
recognized globally since the mid-1990s. Following this trend,
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businesses and individuals have shown a preference for products that
are ecologically friendly and recyclable. According to the report
“Consumers Would Partner with Brands for Social Change,
Environment” (2007, International Marketing Charts), companies
have increasingly utilized greenwashing technologies to capitalize on
the growing consumer demand for environmentally friendly products.
The overuse of greenwashing technology has had a substantial
influence on human life, health, and the environment in recent years,
hence, this topic was chosen for investigation. This article examines
incidents of "greenwashing" technology in the food sector on a global
scale, using the Coca-cola Company as an example, to assess how it

satisfies greenwashing standards.

I. YIAUPTT AJI

baiiranp opuHbl OOXMP/0J, HOXOH CIPrIdrAdX OasurMilH Heell 33p3r Hb XYH
TOPOJIXTHUM eMHe Tynrapu Oyil 3aimmryi anxaapax acyyuiyyabiH Hor oM. 2015 onn HYb-
biH Epenxuii Accam6ueiin 70 qyraap uyynran 6ok, TorrBopToii xermknuitH 17 3opunro, 169
30punThir Oatamk, 2016 onooc “TorrtBoprol XerkimMiH 30pwiro” anbaH €coop MINIXUid
HUUTIIP XIparkmk 9x31cdH (MONGOLIA, 2016) 6mms. 2014 onn Monron Yiacein Mx
Xypnaac “Horoon XerxkmuitH bomyoro”-pir Oarancan Oaiimar. Yimaap Monron YIcweiH
XOMAKIHA “AnchiH xapaa-2050” ypT XyranaaHbl XOIKIMHH OOJUIOTBIH 30pHIITO, IADJIXUNH
HUWTUIH TYBUIMHJ rapcaH TOMOOXOH CAHAAYWITHIT JA3MJKUXK, TOITBOPTOM XODKMIL XYp3X
XaMTHMH 4yXajl apra 3aMblH HAT Hb HOTOOH XOI’KMJI MOH I3Aruir togopxoiicon (JI.Oroyh-
OpasHd, 2022) Gaiigar. Y1 xeTenbepyyAulH XypadH[ Oaiiranb OpUMHJ Y3YYJIdX XYHUH YHI
@KUJUIaraaHbl coper HeJeeJUIMHr Oyypyynax, OalraauilH HeeIMHUr xaMmraaink YHIABIPIAIL,
XOPATIIHUNXID X3B HIMHKUWT Oaiiraiba 93JTHH 3arBapT MIMIDKUX IIaapajarataid 1K y3coH
Hb HOroOH PR-MIH TEXHOJOTMIH 3puUMTIi X9p3mKnK Oaiiraa »umad 0ok OalftHa. XapuH
YYHHUUT Oypyyraap ammuriax Oyry Oalraib OpUMH/ AIIITIH OYTIITIPXYYHUN ©COH HAIMATIIK
Oyl XdPATIATYIUIH SPIIT XIPITUPAT AIUIIAH XyypaMd MBI XUHX, XIPITriIdrdIuiir
TOOPOTIYYJIIX 33pradp HOTooH yraanra xuiix Hb 2023 onwl “International Public Relations
Report”-n nypacanaap 2021 onooc 2023 onbl xoopoHa 65-70% ecenttdii OaifHa Tk
MK (Organization, 2022.11.23). 2020 onst EBponsiH  Xo01000HOOC XUHCIH
cynanraaraap Oairaib opuHbl MAISTUIMIAH 50 rapyit XyBb Hb TOJIOpXOil OycC, TeepernyyiacsH
ACBAJ YHIRCIANTYH Oatican 60y 40 XyBb Hb YHH 00UTOM 000X Hb HOTJIOTIOOTYH OOJOXBIT
torrook’ (Commission, 2023). TyyHwdH 9 OpoOHJ XMHCAH CyAairaaraap JIIJIXUiH
XoparyryauiiH 85% Hb UpIdAYHT WYY caiixaH OONTOXBIH TYJJ X3PATJIdHMUNA 3ypluiaa
eepuwiexe ] 0319H Oaiiraa 6eree;| Tanaac wiyy Oyoy 55% Hb YHIX239p XYH, Oaifranb 330l
001 TyxailH OpaHHA, OYTIAITIPXYYHUHT cypTamwiaxajn TycaiHa Tkdd. Cynanraaraap WKW
yaHap, YH? Oyxuif Xo€p OpaHIUIT COHroX0J HUWIMHUIH Xapuylylara, Oairaib OpuuH] 3ITH
Oaifian Hb X3PATIATYAMWH MIMUIBIPT XaMruiiH ux Oyroy 41%, nuzaiiH, uHHOBaI Hb 32%,
OpaHAd YHIHY Oaiix 26% HemeesceH 00oXbIr Tortookdd (Encyclopedia, Green PR, 2023).
WM yr eryyJulMiiH 30pWirO Hb HOTOOH YTaajrblH TEXHOJOTHMWH OHOJ, apra 3YWH Y331
OapUMTIaN] YHAICIOH HOPMATUB X3M X3MXI3T TOJAOPXOMIDK, HOTOOH yraajiraac 3ailIcXuix
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apra 3aMbIT caHaj 00NToXo ] YuriIdK OaitHa. Horoon yraanra He Oaiiryysuiaryya eepcauiree
Oaifranb OpYMHA H3JITAH MAITIIP CypTATUMIDK, YHIH XOPOITId THHM OWII Yilll akusuiaraa
SABYYJDK OyWT MIIDPXUIIAAT. DHY COABUIT OJIOH CyJ1aay siH3 OYpUIH OHLIeec cyaaicaH Oaiiar.
Tyxain6an, cymiaad XKon Ilabon (John Pabon) "The Great Greenwashing: How Brands,
Governments, and Influencers Are Lying to You" OyTasma33 KOMIaHUY/], 3aCTHIH Ta3pyy,
HOJI0O6JIOrYH/]l X3PXIH HOIOOH yTaairblH apraap OJIOH HUMTUHT Teeperayyink Oairaar cygank,
X3PAIBryA3 O0IUT M3IPIIUIUHT TaHBXK M3JDX, 36B HMIMUAIBAP Tapraxaj TyclaxX 30pUiIroTOH
MAITYYyp Y3YYIATYYIUUr OosioBcpyyican OaitHa (Pabon, The Great Greenwashing, 2023).
Cymnaau A.Bpen Mortromepu (A Wren Montgomery), Tomac I1.JIuon (Thomas P Lyon),
Kymuman bapr (Julian Barg) mapsia “No End in Sight? A Greenwash Review and Research
Agenda” eryysai HOTOOH YraajrblH XODXKIWHH ye IaTyyIbll aB4 Y3COH 0ereeja YYHI
"Greenwashing 3.0" Oyroy oposiord Tanyya, acyyulyysl, 3yy4aardJislr JMHaMuKaap yaupaax
LIMHD X3JI03pYyAUNT Togopxoiink (A. Wren Montgomery, 2024). Cynnaau Maranu Jlenmac
(Magali Delmas), Banecca byp6ano (Vanessa Burbano) nap "The Drivers of Greenwashing"
cyJajraaHaaa KOMIaHUY/ siaraa]l HOTOOH yraaiTrblH YIJI aKulIaraa By yJjijaar MajaTraaHyy abir
CyJlalK, T0TOoJA OOJIOH rajaaja Xy4uH 3yiuicuidr tomopxoincon (Magali A. Delmas, 2011)
OaiiHa.

OnoH yican Xyp33/13H Oyl OpYHBI TIHLUIMIT XaHraxaj ‘“AMbApaiblH OPYHBI 3pYYIl
aloynryi OGaiianeir xaHracan Oaiix; Mpoonmyil yemdWHXSHI yuupuy OON30LITYH SPCIdNIUNAT
TOOIICOH 0aifX; DKOJOTHMIH XOXUPIBIT Oaracrax Oairajlb OpYMH Jaxb COPOr HOJIeeJUINHT
Oaracrax; baiiranb OpuHBIT Xamraajgax HOXeH CIPradx; basiuruiir ammriax mWURABIP, YT
aXuiaraa wi Toj 6aiix” 3apunM OapuMTaIDK YT akuiuiaraa spyyJsjaar 6aina. [{3ap nypacan
3apuMYyYyIbIT YIJT aKUJUIaraaniaa Mepajier O0JITrOH aXWiiaX Hb MaHai yJICKIH KOMIIAHUY A 9
MeH aaus Xxamaapantail Oereen Horoon yraamraac amp 000X TaTran3ax dYaJaBaj
OalryyJuiarslH H3p XYH/, OPLUIMH TOTTHOX 4aJBapT 4yXall HOJIeeT3! IOM.

II. OHOJI, APTA 3YH

Horoon onon muittuiin xapuniaa (Horoon PR) ub 20-p 3yyHbI cyymunsap, sianrysa 1990-mo1
OHJ Oaiiraigb OpuUHBI acyyal Xyplaap TaBUTIaX 3X3JICHIIP Ouit 0omxa3. “Horoon PR” racan
HAP TOMBEOT SIMap 3PA3MTAH JIPBUIYYJISH TapracaH Hb TOAOPXOUTryil Oerees cyanaaun i XyHU
yin axuutaraansl Oaiiraigb OpUMHI Y3YYJIDX Hesleesmuiir Garacrax 3opwiroroil “Horoon
XOJIONTOOH ’-HUI Y33J1 CypTjiaac TrapajTaidl I'»K Yy313r. OHeer XypTdi YWIYmwiIcddp Oaiiraa
“Oaifranmac yYaaJblHXaa Xdp33p LeJIMe” I3X MaTepHaUCT OHOJIBIH 3CP3r Y33J1 caHaa oM
(Thomas Beery, 2023). ©Oepeep x3m05351, OailryyJularblH HUMTMHUWH Xapuyljiara, Oauraib
OpPYMHJ 3T YW akuiularaar OJ0OH HUMT3J MA3A33J3T OJIOH HMUWTHUHH XapwWILaaHbl J3]
canbap oM. AMmepukuiiH Onon Hwuittrait Xapunnax Huilirammsr (PRSA) “Horoon PR-wmiir
CTpaTeruiiH xapuiaa xoJ0ooroop aamxyyjaH Oaifraib OpuYHBI TOITBOPTOM Oaiinan,
KOMIIAHUIH HUNTMHUMH Xapuylylarell JOMXHX yiln axwuiutaraa” (PRSA, 2022) mx
tonopxoiink33. Green PR Global arentnaruitn y3conap “Huiiram, Gaiirane opuuH 3epar
HOJIO® Y3YYJIIX 30pWITOTOM HOTOOH CypTalyuiraa, IMKUTAI XapuilaaHbl areHTiar
(Conference, 2024)” 1oM. ['051 30pHITO Hb HH? YUTTIIMIHH HUHTIIAN OMYMX, HIBTPYYJIAT Lalax,
CypTaluMIIraa Xuix, IarHai rapayyiiax, 1000 XuilX rax MAT TaKTUK OapuUMTiaH Op3HIUNH
00J10H GalfryyJarslH HIp XYHIUHUT ecrex sBaan ax. 1990-2000-aax oHBI 9X3H ye slaHrysia
OM3HECHITH epTeHLe TOTTBOPTOM YW axkuiuiaraa, €c CypTaxyyHbl Xapuilaar cypTaidiax
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XYMYYCHUHMH XY4YMH 4YapMaiiTaap yr y33i1 OapuMTJal Hb OJHBI aHXaapJbll TaTa)K 3X3JDKI).
OHeenep Oailryyiaryys SAuiH 3acar, OW3HECHMHH XYypdIdHJ Oairaib OpPYHMHI 33T
Oaifryysulara, HOTOOH JJMIH 3acar, HOTOOH YWJIABAPJ3J, HOTOOH MAapKETHHI, HOTOOH
OYTIrIPXYYH-YWUITYHIT?3, HOTOOH Op3HJA, HOTOOH CypTal4yuiraa, HOTOOH Yyraaira 33par
X37109p33p; yIC TOPUNH XYPAIIHI HOTOOH Y337 OapuMTIai, HOTOOH OOJJIOr0, HOTOOH HaM,
HOTOOH MOPHIH XeTeyi0ep, HOTOOH XOIKWJ 33par X3i03pa3sp; Oaiiraib OpUMH-IKOJIOTUNRH
XYPA3H]l HOTOOH TEXHOJIOTH, HOTOOH X3P3iI33, HOXOH CIPIINIIT, HUMTMUNH Xapuyljiara 33par
X25109p33p HOTOOH PR-MIH MMHKTIN VI akWiiiaraar TyC TyC X3pATKYYJDK OaitHa. Horoon
PR-niin xypasH1 HOrOOH MapkeTHHT (green marketing), Horoon 6paun (green brand), HorooH
TexHoJyioru (green technology), skonoruiin Oyry HOTOOH cypramumiraa (green advertising),
HOrooH xerxkun (green development), HOoroon OGoamoro (green policy), HOrooH yraanra
(greenwashing) rax OMITONTYYABIT aBU Y3A3T. ODHAIC CyJairaaHbl YHJCOH C3IPB 000X
HOTOOH yTaaJITbIH YYC3J1, XOTKUJI, YHICOH OMITOJITHIH Tajlaap TOBY aB4 y3be. “Horoon yraanra
CoH HIp ToMmbEor 1986 ona OGaiirams opunbl cymiaad JKeit BecrepBenn aHX X3parincoH.
Tapasp “Horoon yraanra” raaruiir 6airyyuiaryya eepcauitH OyTISradXYYH, YATIWIT) Hb
Oaifranb OpuMH ceper Helee Y3YYyJk Oaiiraa TyXalWr HyyH JaparayyJiiK, 337TdH MAIT Xyaan
COTIATIAI TOPYYIIIX 3CBIJT TOOPOTAYYJICIH M3 OMOXUNT X3JIHD K33, DHD Hb Oaiiraib
OPYMHJ D3ITAH OYTIATIAIXYYH, YHIYHITIOHUNH ©COH HAMATIAMK Oyl SpANTUHT amuriax
Xyypamd OJIOH HUMTHUIH Xapuinaansl TakTHK oM (Motavalli, 2015).

2

OpuuH YeWiilH HOTOOH yraajra WIyy OOJIOBCPOHTYH OOJDK, ©preH Tapxax OaiiHa.
baiiryynnaryyn Gaiiraiab Op4YMH]I 33JIT3H MAT Xaparjaax OJIOH HUWTHUHH XapuilllaaHbl HApUIH
TOBOI'TAM CTpaTeru, TOAOPXOM Oyc MAIAAIAMMNUT amuriiagar 6onos. baifrans opuuHa 331T3H
apra 6aputaac wiyy “HOTOOH” CypTaYIIITAaH/l UX XOPOHTe 3apllyyJaar Hb HOTOOH yraajrbiH
KU oM. Horoon yraanra He Gadralib OPUYMHI COPOT I'IX MOIIPIIUIUUAT TYTIIXTYHH TYJIJ
OYT3rIPXYYHUI HOP, HIOMTBII €6PWIOXeec XTI KHUIIIIO031, XUMUHH XOpTo OGoamc
aryyJjicaH OYyTI3rJPXYYH, Mall MX OOXUPIOJITON 3pYMM XYYHMA KOMITAHUYABIT Oalraibj
93ATIN K Xapyysiax OJOH cas JOJJIApblH KaMIIAHUT aXWJ XypTdi Xuibk OaiiHa. Horoon
yraaiara Hp OaliryyjularblH Oaiirajib OpUYMHJA 33/ITYH MepuilH XeTenbep, yiul axuiaraa,
6oas0reIr HYYH naparayynjgar. OJoH HUWT OGalryysularyyJIsll Mall MX33p HOTOOH yraaira
xuibk OaliHa X3MdP3H OypyyTrax Oaiiraa Hb 3HD HOP TOMBEOHBI XAPATIID HAIMAITIIXD]
HOJI06JICOH OaliHa.

“UL Solution” 6aiiryymnarsix “baiirans opunsl 3eBiex x3113c” 60s10x TerraChoice Hb
2007 oHA XdpomArygdA  Oaiirank OpYHBI Talaap TOOPOrAYYJCIH MAIATARI rapracaH
OYTIIrIPXYYHUUT TOAOPXOMIIOXOA Hb TycCiaX 30pUIT00p “HOTOOH YraajrblH TOPIYYD -HHT
tonopxoiticon Oaiimar (SOLUTION, 2022). Yyua: Xyypamu ma032021 eapeax; bBypyy
YUIYYAIX Oa M2 HCudNCUS Y3yyasumuiie coneon moopyynax; bavieans opunvl yp eceescuiie
xompyyasx; Tooopxou 6yc 6atioan yycesx; batieans opuHbl HONO6610 XAMAAPANYU 23X
M3032091; Homnox bapumm oymmae; Moicun mecmaii, 6atieanb0 331matl 29CoH COH20ImYyomati
xapvyyynax; Teepe2oyyncon Oypcaan, ouzaun, epaguk awuenax; batieyyinacvin sopuncele
eopunex, Xyypamu wowieo awiuanax 3pa2 opro. J133p nypiacad HOTOoH yraanrsiH 10 Tepiieec
Xapaxaj XdpIrIdruJuir UTTYYIdX, TOOPOrIyYIdX 30pHIroop Oalraib OpuWH, XYHUH dpYYI
MAHARJ 93ATOM TACOH Xyypamu MO3JPAJI3J, MAJATIRI, CypTalywiraar Oalryysiaryyn
30puyaap Xuiadr OaitHa. YYHUI dcpar yic opHYyA siH3 Oypadsp TAOMIUAT 0ereeja HOTOOH
YTAQIITBIH Tajaap IRIJIXUHA JasiapX 30XHUILyyJIalT Hb CallH JYPHIH Xapuylyiara Xyia3d9X, TOPTyyilb
TOIIOXOO6C IXJIIJ IPYYTHIH Xapuyljiara HOTAyyJdaxX XypTdasi eep eep Oaitmar. TyxaitnOan,
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ABcrpanniiH ~ “XypanaaaHbl OPakTUKUNAH —Tyxail” XyyJbpJ HOTOOH yraaira XHWHCOH
KOMIaHUy1a 6 cas aBcTpaiu AOJUIAPBIH TOPTYYib HOTAYYIDK, YYHIIC YYCCOH OYyX XOXHUPIIBIT
HOXOH TenyyIar. Kananein Opcenneenuii ToBuoo 6010H Kananeia CtannapTeia X01000 Hb
KOMIIAHUYJIBIT Oairanb OpuMH] Y3YYJIIX HOJeeUIMHHXee Tallaap TOAopXxoi Oyc, 60auT Oyc
MBJBIART XUUXUUT XOPUTJIOAOr. X3p3B KOMIIAHH 3HAIXYY JKYPMBIT 36pUYCOH TOXHUOJIOJL
caHyyJax, XsHax, TOProX, IIYYXHHH MapraaH YycraxX 33par apra X3MXK33HYYIUHT aBjaar
(corpwatch.org, 2017) 6aiina. Xonboousl byrm Haiipamnmax I'epman VYiceiH Xo10600HBI
YHACOH XYyJauWH IIYYXUHUH MIMUHAIBIPUUAH J1aryy KOMIIaHMY]J ‘‘HOTOOH yraaira” XHICOH
TOXHUOJION] TyXalH OYTIdTAdXYYH, VIUTYHIAT 9 HHUNA Oaiirans OpUMHA Y3YYJIdX Heeer
TOAOPXOU Taiymbapiacan 0aix €cToil. DHA Mmaapaaarelr OMENYYJIdITYH TOXHOJIOJ TOPToX,
3ap CypTaTYMiITraar 30rco0X, XOXUPJBIT HOXOH TONYYIdX, 30BIIOOPIUNT XYUYHMHTYH OONTOX,
HIYYXUWAH MapraaH yYCIraX IacoH apra xamkasHyyauir aBaar (Conference, 2024). TyyHwIdH
XATaJplH 3aCTMMH Ta3ap HOIOOH CypTaldYWIIraa, IIOMITOJIONITHII 30XUIyYJIaX IypaM JKypam,
CTaHAAPTYyABIT Mepjjaer ©0erees YYHI HOTOOH CypTaIYWITaaHbl TAPUMIIII, OSKO
OYTIIIIXYYHUM TIPUMIT?), Oalraib OPUYMH/ 33T MIOMTO 0JroxX 00JOH Oalraib OPYHBIT
Xamraangax OYTIOTIPXYYHUH TYHXarjalblH CTaHAApT HABTPYYJDX 33P3T QXKIBIT XUHUIAT
(Encyclopedia, Greenwashing, 2025). Xapua ®@pannu, Cunramyp, SInoH 33p3r yjic HOTOOH
yraairell' Tycraii )xypmaap 3oxuiyyiaar axdd. OIOH yICHIH JKHIITIAC Xapaxaa Xoia0oraox
0aliryyiiaryyl Hb KOMITAHUYJBIT OalTraib OpPUHBI TajllaapX MA3JATJND YHAH 36B, 00AUTOU
Oailnraxeir maapaaar 6ereej 30p4uil rapracaH TOXHOJIOJN] XapuyIliara TOOLJIOT 3pX 3YHH
30XMIyyJanTTail OaiiHa. DH? Hb KOMIAHUYJBIT '"HOTOOH yraanra" XuHX33C COPTUNIDK,
XOPATIATYAUNH UTIDIUNT XaMraanaxaj Yurinadsr OaiiHa.

Horoon yraanrein Tepayyauir anb 000X alMriaxryi Oaiix, ammriacaH 4 5H Hb
X3PAIIBIYA3] Mall 0ara X3MXKI9HUH XOXHUPOJ yupyyiax €CTOM IdJIrMHUr XsHaX 30pUiIroop
HOPMAaTHUB X3M XAM3K33 IJI3T WANTYYPBIT CYYIUMH yen ammuriax 00yk33. Horoon yraanrsia
HOPMAaTHUB X3M X3M>XK33 I'3JI3T Hb KOMIIaHU, OalryyiaryyabiH Oaiiranb opuHbI Tanaapx Xynail,
TOOPOrAYYJICOH ACBAI  X3T Xsul0apuuicaH MBJAIIRJ, CypTalywiraar xsiraapiax,
X3PATIIBIYAMNAT YHIH 36B M3I33JUII3P XaHTax 00JI00 X3pAriadaryJ 1, HUMram i, 6yca opoaord
Taayyaaj ceper yp JaraBap yupyyjaaryid OalxwIr XdJa3T 06ree 31r33p Hb XAPITIATYAHNT
TOOPOTAYYJIIX, XyAal M3/A33JI3J1 Tapaaxsir Oyypyyhnaxaa yurmar 6aiiHa (File, 2023).

Cynnaau Xon Ila6on "The Great Greenwashing: How Brands, Governments, and
Influencers Are Lying to You" (2023) OyTasna3s napaax MIanryyp Y3YY/IIT33p HOTOOH
yraaira siBarjaxk Oaiiraa 3cOXMUr TOJOPXONIOX OO0JIOMXKTON Oereen 4-eec 331 IAITYyp
Y3YY/I2ITUHT XaHTax Oaiiraa TOXUOJAOJ YYHHHI HOTOOH YTraajrblH TEXHOJOTH MOH IIXK
y3x%33 (Pabon, Unfiltered talk on Greenwasing, Climate Change and Sustainability, 2024).

Toopocoyyncon mapKemuH2uit Cypmanyunieaa auusaiax

Bbapumm nomoneoo no dymmae oatix

Bycovin amorcunmule awuenax

Llyymocnanutie nayaax

Lloon mooHwl 3epae yunonutie OHYI0X

Ec 3yiin cepmugpuxamyyovle auienax

DAradp mWanryyp y3YYIDATHIT aHXaapanTai aXuriaxk, KOMIIaHUYAbIH YT aXKuiiaraar
0OIUTOOp YHAIIX HB “HOTOOH yraaira’-bil WIPYYJIdXdJ TyCTal. 4-eeC 3911 MIAITyyp
Y3YYJDITUHIT XaHTacaH 00 9HD Y aKUjularaa Hb HOTOOH yraajra MeH Ik y3Hd. MHracHIp
XIPATIITYU]I, XOPOHTO OpYYJIardu i, OJIOH HHHAT 36B IIHUIBIP rapraxaj Hb JIIMXKIIAT OOJIIOT.

SR~
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Cymnaau benen Bunopua Dpuanpo (Belén Viloria Hernando) EBporbia X051000HBI
“Horoon maapmiaryynbiH  yaupaamk” (Green Claims Directive) X3MI3X — HIMHD
30XUITYYJIANTBIH Tajdaap aBy y33K, HOTOOH yraalirblH HOPMATHB X3M XOMXKIIT Oypayyidx 7
HIANTYyp Hb X3POIJATYIMAH TOeperiuIMir apuirax, Oairanb Op4YHbI OOJUT HOJIOOJUIUNT
YH2IDX, W TOJA OalUIbIl XaHTaxblH TYJJ TOJOPXOW MIaapijiiara, 3ap4yuM, YIUPIaMIKHAT
TOAOPXOMIIOXTOMN X0JIO00TOH YHICOH XYUUH 3YHIIC FOM %33, Tapasp S-aac 133111 y3yYIITHIT
XaHrax Oaifraa TOXMOJAOJA HOPMATHUB XOM XAMXKIIT XaHTaX OaifHa Tk Y32K, TOJOPXOU
XOMIKIIH]T HOTOOH yraairsir 3eBmeepaer (Hernando, 2024) 60710XbIT TAOMIATIAKI?. Y YHII:

1. Xyyns, apx 3ytin 30xuyyynaim

2. lllyoapea cypmanuuneaa 6a PR

3. Toemeopmoti 6atiOIbIH YHIN2II

4. Cepmugpuxam 6a xeHonon2UliH bAMAN2AANCYYIANM

5. Un moo bauioan 6ba mainacuan

6. Xapuyyna2oln mo2monyoo

7. Hutiemuiin xynssnm 6a xapaznseyuiin M0

DAr’dp Waaryyp Hb HOTOOH YraajirblH apraap OJIOH HUUTHHUT Teeperayyik Oaiiraar
CYJIAJDK, X3PArJdryadl OOAUT M3IPAJUIMMI TaHbX MAJA3X, 36B LIMNABIP rapraxaj Tyclax,
OYTIATIPXYYH 3CBAJI YHIYMITIIT 3KOJIOTUHH TK CypTamwiax/laa YHIX?3p THHM SCOXUNT
OaTtairaaxyysiax 30pwirotrod. Horoon yraaiarblH HOPMATHUB XOM XOMIKIAT XAHTAXBIH TYJIIJ
Oaifryysuiaryyl SKOJOTUHH TamaapX OyX MAJATUIdD HUNTINXIIC OMHO HOTIOX YYpPATrTIi
0eree dArdp MAIATUIUHT TypaBaard TalblH Xapaar Oyc Oalryyiuiaraap Oaraiaraaxyyax
maap/yiaratai oanar.

III. KEWC CYJAJITAA BA YP IYH

XYHCHUH OYTI3rAdXYYH YHnaBapmanuiiH canbap naxp Coca-Cola koMmaHuiH 2 Kedc 133p
HOTOOH YTaarsll AalIAIVIACAH JCOXMUT MAITYYyp Y3YY/RATYYAUNH Jaryy IIHHXKWIDK,
X3PAMKUAT XOPXdH SABArjcaH, YYHUH Japaax yp JlaraBap Hb XYH, HUII M, Oaiiraib OpuMHA
XIPXIH HOJIOOJICOH HOJIOOJUTHIH Tajlaap cyairaa XuicoH OOJHO.

Keiic 1: baiieans opunsl 60101 Xopa2adeyuiin apxutie xameaanax oaveyyinazyyo Coca-
Cola, Nestlé, Danone 33p32 XyHc, YHOAaHbl MOMOOXOH KOMHAHUYOblH 3cpde Eepon oasap
xyoanoaanazoadxc oyu PET xysanyap casvie “100% oaxun 6onoscpyyrcan’ 6onon “100%
oaxun 60108cpYYIax 60IOMAICIMOU ™ 23Hc MOOpOe2OyYAcIH X3p233p 2022 oHO uyyx30 20MO0n
eapeadxcdd (Edser, 2023). Dus xapae no baiieans opunsl 3apea meoutieyi Xyeanyap 60Xupoibi
manaap O3XUll HUUMIIPII myauudxc oOateaamati Xonb020yyiaw KOpnopayyyoao uiyy
xapuyyiaza mooyoxule YpUaiCcai opeor XypadsHull Xe00a200Hull Hae xacae oaue. 100% oaxun
00N06CPYYIAX WOWIRHIH HIXIMMHCIIN Hb XIpdeadeyouue e yoaazutin PET xysanyap cagvie
aryneyu, xaaeoaneyi Oymade0dXyyH 294 meepe2oyyixc Oonzoweyi 22 Espon Oaxv
MIOYYRe HOmo#c33. CYyyautin yeuun mM3033233p “9H3 Xapae ypeanxicundic oatieaa’ 662060
OypaH wuti0320332ytl batina. Haxamocnseuuo xyeanyap cas 6aznaa 60ooon o “100% oaxun
bon06cpyynax 6oromiucmo”’ 23uc y332ic batieaaz MéH 033p OYPOCaH KOMINAHUYObIE NPAKIMUKM
Xy8anypule 0axuH 00108CPYYIAX OOJOMI’CIOU ICIX ICBII 306XOH MEXHOLOUUH X)Y8b0 OAXUH
00106CpYYIaX OONOMIUCMOU ICIXULE HOMIOOSYIUL 2IHC MAP2aAHCII. YHIH XIPI2MID OMHO Hb
YUN08IPAICIH XY8aHYUPLIH 00H20xMC 9%-utie daxun Oonoecpyyncan 6e2000 2060 on 23x20
XY8AHYPLIH YULOBIPIIN 2YPA8 OAXUH HAIMISOIX MONO8MIU 23C CYONaayuo y33c OaliHa.
Eeponvin xonboomnwt yacyyoao xysanyap casvie 0axur O0L08CPYYAAX MYBUIUH OUPOIYOO200D
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50% 6atioae 662600 yynui 30 opuum xysutie WuHd cag Xutx’o awuenadaz. Ya0camH xacae Hb
UXIBYIIIH OaXUH 0OO0NI0BCPYYNAX OOIOMIHCYI, XOSUUH Yd2 ICEIN WUAMAAX 3YYXAHO Xas20adic,
OOXUPOONL YYCeIdHCc, YYD aAMbC2ANbIH OOPUNONMO0 HON00N002 2304c3d. batieans opunbvie
xameaanax Oyn2yyouun 3y233¢ 033px Keticutie ‘“‘myc xomnaumuyo 600um 6auodnaacaa uiyy
batieanb OPUUHO XAPUYYIA2AMai XaHo0daz 234c XIPI2AISYOULie XyypaH MIXA9X 3416 XIPICNICIH
2901C Y3COH OatiHa.

Keiic 2: Coca-Cola xomnanu no Diet Coke oOyioy [Jaem Coca-Cola 6ym33203xyyHuti
pekiamo myxanH OymiI3203XyYyH Hb mypaax yunuunessmau (weight loss), “mapeananmoie
oyypyynoaz” 22ic Xapaendeudutic meepeoyyidic, mauwlaa Mm30320371 XUUCIH 2IAHC 3aPuUm
Xapaenseuud 60101 mycaati 3px oyxutl batieyynna2yyo ysxcas (Bain, 2021). Xapaenseuoao “Diet
Coca-Cola b6ymaseoaxyynuiie “zero calories (mze kanropumotr)” 232c Cypmanyuican Ho
MyyHUlie aMmMmMan2ytl, mapaanyyioazeyu, mypaaxao mycaiud, HCUHedd Xxacaxao HeneeaHe
220ic 6ypyy otineozooxoop oatis (Lin, 2022). Gepeoep xa1051, “‘mypaax yunuune3symai’ 2acou
Mawaa M3093IUiie X3p32ia2u030 XYpeICcoH Hb Xopa2ndeuutii 3pxutin 30pyun (consumer rights
violation), mapeaan yycesx3o xypescau batina. Ous no 2006 ono Ux bpumanuiin Illyoapea
Opcondeonuti Acenmaae (Office of Fair Trading)-uiin wanearmaap unspuss. Amepukuiin 3ap
cypmanyuneaanvl 3oxuyyynax oaueyyinaea, mon @yo&llpoe Aomuncmpayu (FDA) 6onon
bycao 3oxuyyynazu oaieyyinaza yz acyyoano opoayodc, Coca-Cola komnanuo unyy mooopxoi
MIOIIIN 020X, ULYY MOOOPXOU WOUL20 XIPISIIX waapoiaza masvicds. Jyscm uo Coca-Cola
KOMARAHU 3HI acyyoand Xapuyyiaea Xyasodic, 3ap CYyPmMarduieaanoad e6epuiionn opyylic,
X2p321324030 UNLYY YHIH 368, O0OUMOU MIOIIJI]L 626X ECMOU 220293 XYIIIH 3608UOOPCOH DALIHA.

Cynnaay Xon [Ta6oHbI 60710BCPYYJICaH MWANTYYP Y3YYIATIIP A33PX 2 KEHCUIT IUHKUITK,
HOT'OOH yTaajra MeH 3COXUIT TOJOPXOUICOH OOJIHO.

Xycnsem 1. Coca-Cola komnanutin 6yma3202XyyHmai X01000Moul Kelc WUHICUIIIHULL YP OYH

Tanvie  mypaana: Coca-Cola

1. baiieans opuuno ssnmou 6aidan: Coca-Cola komnanu o | 1.

1. Toopo20yyncon MapKemuHuiiH Cypmaniuiead auuaiax

ooputin Oymaa209xyyruli cag baznaa 6ooonvie 100% oaxun
b6o106CpyyICan  Mamepuanaap Xuiiode 230233 OHYOIHC,
batieany OpYUHO DIIMIU, MOSMEOPMOU VIl adcuinazaa
A6yy0ae 23COH  umudcutie cag bOaznaa 600001 0O0NIOH

KamMnanum damoicyynar  Oypoyyasxuie
30pbIHCII.

2. Hutiemuiin xapuyynaea: Komnanu ue xoe xaseonvle
6yypyyaax, Oaxun 0O0IOGCPYYAANMbIe OIMIICUX 3AMAAD
HulleMulin  Xapuyyiazaa Oueiyynxc Oyiieaa Xapyynaxvle
Xuyd9con baiina.

3. Xopoenseuoutin yxamcapm nonoeonox: Coca-Cola mno
SHIXYY CYPMANYUN2AaA2aapad XpIndeuOutin  dKOI0UNH
yxamcapm HoON0016X, MIOHutle 6ailedanb OpPYUHO IINMIU
coneonm Xutixa0 ypuanax 3opuneomou oaue. Tyxaiin
cypmanuunzaae 2apeax yeods ypua 100301, mye, MI0I1AUIH
cambapble auuenan Cypmaniuizaaz Xypeixc 6aican Hb 0oH
HUUMUIH yxamcapm HONoON0 Y3YYACIH baliHa.

4. Opcondox oagyy man: Komnamu nv epcoendezu0eocoeo
Aneapax, 3ax 3921 029px 6aup cyypua OIXAHCYYAIXUH myno
baiieans opyuno 321mail barionaa oHYocoH batiua.

5. Bponouiin umudicutie caudxcpyyrax: Coca-Cola nv snsxyy
cypmanuunzaazaapaa 6pIHOUTIHXII UMUNCULIZ CAUHCDYYINHC,
Xopaenseuoun OyHO 2epde  Xanoaazvle Ouil 60n20xble
IPMINZHCII.

aosicyyoaap

Oyma2202XyyHULl 3ap CYPMANYULLAAHO Y2
Oyma2209XyyH Hb  X3pdendeuulie mypaax,
JICUHZDD  XAcaxad Hb — MYCAIHA — 2ICIH
Mecceocutle  eecon. Ih64 d3H3 Hb  Xyoai,
MeoepezoyyICcoH M303219]1 bails.

2. Dpyyn amuOpansii X396 Maseutie 0amMi#coIe:

Komnanu  ub  6ymad20oxyynas  apyyn
amuopanvih X368  Maseutie  0IMIHCOIe,
mapearaimaac capeutindae 2901C

manuayyyncan 60106y 600um Oaioan 033p
9HI Hb OPYYA  AMBOPAIbIH  X38 Mdasem
HUUYIXSYIL, XapuH 4 3CPIeIdpId 6aiis.

3. Xopoenseuouiin anxaapavie mamax: Coca-
Cola nv smemau xynuii eanbuprae Oueutin
eaona 6aiionvie Oyypaiiean casiacan Mo
X9pa2nIUOUIH amxaapivie mamaxao
yuenscon  baus.  OHd  Hb  MIOHULR
MoopezoyyndX, Xyoanroaw aeaim  Xuuix0
HONIOONIOX 30pUNOMOT OAUHCI?.

4. Husiemuiin  xom  X2MIC332  QUUNAX!
Komnanu ne  nutiemutin - modopxoti  xom
XOMOICDD, YHIM 3ylicutie (mypanxaii 0aiix,
OpYYA  amubOpax 23X MIM)  auueiaH
Xapaenseuoutie mamaxwle OpoaAOCoH. DHI Hb
Xaparenzeuoutie Moopoe2oyyaoXx,
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3. Bycovin amoicunmsie auiunax

makmux 6aius.

1. Tooopxoii 6yc mooopxourorm: Coca-Cola xomnanu
“Oaxun 6onoscpyynazocan cas 6aenraa 6000o1” 2302utie
MOOOPXOUNOXO00 AMAD MOPAULH MaAmepuanvie OaxuH
bonoscpyynxc  baiieaa, X3P  UX  XIMIHCIISIP  OAXUH
6on06cpyyndic baiieaa manaap HAPUilH MI0IINIJ 62002y U.

2. Tooyoonnvin apeaunanvin oymmae 6audan: Komnanu no
100% oOaxun 6onoscpyyiazocan cag 6aziaa 600007
awiuenacan 23X mooyooIbIH apeaynanaa maunoapaaazyil.
750 samap apeaap 3H3  MOOYOO2  XUUCIH, AMAp
Y3YYAAMYYOutie Xapeani3can b mooopxouzyt 6aus.

3. Homonzoonvr oymmaez 6aiidan: Coca-Cola xomnanu
eopulin  M20220aUlle  OAMAAX XAH2ANMMAl HOMOJI200,
bapumm eapeaacyii. TH0Huil cas 6aznaa 60001bIH OAXUH
601106CPYYIANMbIH MYBUWIUHS OAMAN2AANCYYICAH 2YPaA8Oac
MALIH AyOUMbIH MALAH, CYOaieaa 39p32 Ho 0JIOH HULM30
un 6onooeyil.

4. Xampax xypasuuii moodopxouieyi 6atioan: Komnanuiin
M30320971 Hb 3606X6H MOOOPXOU OYMIIOIXYYH ICEIJ Allb HIZ
bOyc Hymaem xamaamail 3¢3X Hb mooopxoueyu 6aiig. T30
0aaxuil dasap bopnyyaxc 6y 6yx 6ymaze0axyynss 100%
Odaxumn Oonogcpyynazocau cag 6aziaa 60000amoil 60120COH
9CIX Hb IPeIN3IIMIU X3633p batieaa.

5. Xapvyyynanmein cyn man: Coca-Cola xomnanu omHex
AHCUTYYOMIIL Xapbyyynaxao cag 6aznaa 6000IbIHX00 0aXuH
00NI06CPYYIANMbIE XIP UX CAUICPYYACAH MANAAP MIOIINN
62002yl DHI Hb MIOHUL axuy 0IEULTULE YHIIIXIO XYHOPITL
yupyyaic batieaa.

1. DOmuon 3yiH mypwunm, cyoanreaamsl
oymmaz 6audan: Coca-Cola komnanu o
myxaiin ~ Oymadc0IXyyH ~— Hb  mypaax,
mapeanaimeie  Oyypyyaax — yunuuaeddmau
2a0zutic HOMIOX XAHSAnmmall dMHIN 3YUH
mypwuam, cyoaneaa xuiezseyu 6aus. TroHuil
M303209]1 Hb UIUHIICIIIX YXAAHBL YHOICTINLY T,
366XOH MAPKEMUHSULIH 30pUiecomot batican
Hb MOOOPXO0U OONICOH.

2. Hatiprnaea Oaxv caxap, KalOputiH
azyynamorc: Coca-Cola 6yma3205xyyn o ux
XomorcadHuti  6y1oy 330mn-m  352p  caxap
azyynoaz 602000 3H3 Hb MYPAxX, JHCUHSID
Xacaxao caao yupyyndae. 1564 komnanu Ho
9HI manaap xapanaeuo’0 M0 62062y,
XapUH Y 9CPISIIPID MYypaAax YuryuneIdImou
2901 CYPMATYUNIACI).

3. DOmoemsi  xynuil eanbupaap Oueutin
oypcisn: Komnanmu He Oymasc0dXyyHUXI
cae, 6aznaa 600001 033p MISMIU XYHUL
eanbupaap oueutin OypcadnuLie AuUiacan Hy
Xapaenseuoutie  meepecoyynIxsd XypeIacoH
asic. OH3 Hb ye OymIdc0dXyyH XIPISIICHIIP
Xapaenseuud utim  buemdti OGONHO 2ICIHH
OULI2ONIMbI2 MOPYYANCII.

4. Xopoemseuoutin  umesnuiie
awuenacan:  Coca-Cola  xomnanu  Hb
XIPI2NISUOUIH ~ IPYYA  AMbOPATIbLIH  X98
Maseutle  3PIAXULIIX  XYCINL  IPMINZAULLL
VPBYYIAH —QUIUSNAdC, XIPI2NIZU0I0  Xyoan
MIOIDIAN eau, 6opayynanmaa
HAIMIOY YAIXULLE OPOTOHCII.

5. Ec syin sepuun: Komnanuiin susxyy
YUn091 Hb OusHecutin €c 3YUH XOM XIMMAHCIIE
30pudcad.  Xopaenseuouile  meepecoyyasx
3amaap awue 010X Hb éc 3yu0 Hullysxeyil
6602600 Xyyib Oyc Yin031 oM.

ypeyynau

1. daxun 6onoecpyyranmein canbapuin xeexncun: Coca-Cola
KOMRauu  Oaxun  OONOGCPYVIANMbIH — MEXHOA02U, 090
Oymyuiin  Xe2oicnuile — OOPUUH  AMICULM  MAMIIP
cypmanuuncan 6baiina. 1564 yHIHOID IHIXYY O0I6WIUN Hb
oaxun 0O0N06CPYYAAX YUNOBIPYYO, XOMbIH YIEIPAISIIHULL
2a3pyyo0, X02 XaseOnblH MEHEeNHCMEeHMULH KOMNAHUYO 39p32
OJIOH 0pPONYO2Y MATLIH XAMMbIH XYYUH Yyapmaiaimaap oOui
60719433.

2. Xopoemveuwoutin — yxamcap: — Cyyauin — JCunyyoso
Xopaenzedud baieanry OpuUHO INMIU COHONMYYObIE ULYYO
y3022 6oncon. Coca-Cola xomnamu sHIXyy Xxamonazeie
oeoputin  0agyy man 6ONCOH QUIUAJIC, XIPINISHOUTIH
yXamcpuln oopuneamuiie 00pcooo 6uil 6oneodc 6atieaa
MIMIBP CypManyuneaa Xuicon oaina.

3. 3aceutin 2aspwvin 600n020: 3apum 3aceutin 2aspyyo
Xy8auyap xoe xaseonvie 6yypyynax, 0axur 60106Cpyyiaimoie
Oamarcux 6001020  bapummandc  3xaacoH.  Coca-Cola
KOMRAHU 30233p 600102biH Yp OYHO 2apCan axuyble 0OPUiiH
KOMNAHULIH 2A8bAA MIMIIP MAHUTYYYICAH OAliHA.

4. TBb-yyo 6a uosexmuyyoutin axcun: Bailears opumbie
xameaanax TEB-yy0 60101 u026XMHY Y0 0I0H HCUTULH MYPUL
Xy8auyap 60oXUpOIbIH Acyyonvie 010H HUUMULIH AHXAADbIH
MO0 OPYYAAC, WUTIOI OJI0X 30PUN200D ANCUTILANIC UPIHCID.

1. Opyyn amvopanvin mpenouiie awuenax:
Coca-Cola xomnanu spyyn amvOpanvii X6
Maseutie  0IMAHCOIe  XOPINISUOUUH — OCOH
HOMI20221C OYIL 9PINM  XIPI2YdIe aH3AapH,
YYHutie 06pcoutin MapKkemuH2ulin 0agyy ma
6onzocon  batina. T20  Oym32203XyyHID
mypaax, JHCuH2d? Xacaxad mycmaiy MImidp
cypmanuuican Mo - IPyyL  aMbopaibie
IPXIMAISUOULIH auxaapnvle mamaxao
YUSTIIINCID.

2. Omaemativyyoutin  comedn 3yie Ouneox:
Komnanu amdemsii xynuii eanbupaap bueuiin
eaona 6aidavie Odyypaiunean cae 6aznaa,
60007100 XULCIH Hb dIMISMIUYYYOULIH CIMEIT
3Y10 HONOONOXULZ 30PbIICII. DHI Hb MIOHULL
200  cailixan ~ 6alx  XYCon  OPMIN3NULR
awuenaic, Oyma2209XyyHI?  XYOdlOaH
aesaxvie ypuaican apea 6aiis.

3. Hutiemuiin X36WMa1 OUNOAMbIe AUUSTAX!
Coca-Cola xomnanu mypaunxau, eanbupiaz
b6uemdil O6atix Ho IPYYI, Y3IC2INIHMIU 2ICIH
HULI2MUUH X38UIMIT OUNI20NIMbIE AUIUSTIACAH.
T30 5HIXYY Olln20Nmble OYMIFSOIXYYHMIU2I
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Coca-Cola xomnanu maOHull XyYuH Yapmauimole 366X6H
66PULIH KOMNAHULH XYYUH YAPMALLIM MIMI3P OAOH HULMIO
6ypyy ollnconm mepyynicd.

Xon00%c,  X3PI2NISU0I0  MYPAx,  HCUHSII
xacaxao mycmai Mam comese0an
MOPYYAIXULS XUYIINCII.

4. Opcondecuoeoc sneapax: Komnanu suaxyy
MapKemuH2Uutin cmpamezuapaa
6pCoON0024000Co0 ANeapaxvie 30pbiica. 170
6yman20sxXyyHId IPYYA, mypaax
Yinuunessmaii 29010 MoOOPXOULCHOOD
XIPICNISHOULIH ~ COH2OAMOO  HONOONIOXULR
Xyccon batina.

1. Hlyymocnsnuiie yeyiicesx: Coca-Cola xomnanu Oaxuw
00NIOBCPYYIANMbIE  MANAAPX  WYYMICTIINULE  Y2YUCeIIAC,
00pCouticoo  6aiieaib OpUUHO IIAMIU YL adcuiiazad
A8YYI0a2 2204C MIOI2OCIH GaliHA.

2. Auxaapavie eep  mutiw  xauoyyrax. Komnauu
WY YMACIINUUH AHXAAPABIE 66D ACYYOAL DYy XAHOYYIAXble
0pONOCOH. JKuwdon651, ma0 X3P32NISHOUliH 3aH  Yuauie
WY YMAHCUNIC, XYBAHYAD XO02 XAA2ONbIH ACyyOnble 306X6H
YUR08IPAISUOIO  OYC, XIPI2AISUOIO U  XAMAAMAL  2IHC
M30320201C 6ai8.

3. Oepcouticeo xoxupocy 6oneox: Coca-Cola xomnanu
06pCOULIZO0 WYYMUCIINULIH 6atl OOICOH, 2ymed20CIH 2IHC
M3I0320904C,  06PCOULI200 XOXUPO2Y OONCOH  XAPYYIaAxble
OpONOCOH.  HMH2ICHIIp M0  WYYMHMCIINULUS  HAMI*CAAX,
66PCOULIH HAP XYHOULIZ XaM2AaLaXble 30PbIHCII.

4. Hluw>  canaauuneaap  xaixasunax:  Komnanu
WY YMHCIINIUTE HAMMICAAXLIH MYN0 WUHD, UAYY 6atieanbo
290mIU  canaayunzyyovle 3apaacan. JKuwasnbon, mao
yaacau casenazaa, OUONOLUIH 3a0pand opooe Mamepuai
39P32 WUHI MEXHON02UYObIE MAHUYYVICAH.

5. Llyymorcnseuuomati xammparn  axcunaax: Coca-Cola
Komnauwu 3apum Oaiieany opuuvl 0Oyneyyo, Thb-yyomai
XaMmMpau axicuniaxnc, ma0Hulle 00pCcoutin manod opyyiaxie
0ponodcd.  Hneacnssp mao  wyymowcisnutie  Oyypyyaic,
HO200H UMUICID CAUNCPYYIAXbIE 30PLCOH OAUHA.

1. Cas, 6aznaa 600001 Hb 366X6H OU3ALIHbI
onemenm: Komnanuiin 3ye3sc cae, baznaa
60001bIH OU3aiiH Hb 306X0H OOPIYYIANMbIE
HIMI2OYYAIX 30pUN2OMOU, OYmMI20IXYyHUL
WIUHIHC YAHAPBIZ UWIIPXUULIXSYTL 2IHC MAPSAHC

batie. T30 9HI yia0n29  X3pIendeyouiie
mMeepezoyynsx 30puneoeyi, 366X6H
Oyma220oXyyHUle — aHxaapar — mamaxyuy
6on20x 29COH 0pon0N020 2901C
maunoapnaxica?.

2. Xopoenseuouiin xapuyynaea: Coca-Cola
KOMNnauu Hb  X3P32NISHUO 06pc066
Xapuyynazamail obatix écmotl,

OYymM32203XYYHUU WOW20 0339PX MIOIIJLAULE
caiumap cyonax xapaemai 2 0aican Hb
HAYAAIM XULICIH 23JHC Y3IXI0 XYPeac bauHa.

1. Jlaxun 6onoscpyyranmoin amoxcunmaa onynox. Coca-Cola
Komnauu cas, 6aznaa 6000100 100% oaxumn 6onoscpyyacan
230zutie OHYOHC, IHI Hb OaLieanb OPUUHO IINMIU MOMOOXOH
AnXAM 292C MAHUIYYYICAH OaliHa.

2. Copeoe nonoonnuiie anxaapaxeyii opxux: Komnanu no cas,
6aznaa 600016IHX00 Oaxun 0OOIOBCPYYAANMbIE OHYLOXO00
VUNOIPAINIULH  A6YAO YYCCIH OYCcad copez HONeOLIu
auxaapaxeyi opxucoH. Kuwids Ho: YUI08IPIIIULIH A6YdA0
ANAPYYNAX XYAIMACULH XULL, YCHbL XIPISNII 3P ACYYObI2
dypoaaeyil.

3. Xapwyyynanmeie opxuedyynax: Coca-Cola xomnanu
XYHCHULL canbapvin Oycad epcoendosyuomail Xapvyyyiaxao
X3P ux OaxuH OONOGCPYYVAAAM XU032 MaAIAap AMap Hie
MO0 02002Yl. DHI Hb MIOHULe Oycoaac unyy 22oic
xapazoyynax 6onomdicutic 0120con ¥ 600um baionvie Oypau
myceaazyil.

4. HUps20yiin 30puncoo mooopxoii 6onecoxeyii 6aiix: Komnanu
Hb 00ooeutin 100% Oaxun 60106CpyyraImblH amocurmaa
Yaawuo XapxXsH Xadeanax, Camdxicpyyiax manaap mooopxou
30puUneo, MON66I62660 MAHUNYYYIAALY.

1. Bymas20oxyyHuii Hatipiaza 0axe caxap,
Kanopuiin azyynamoscuiie oypoaazyii: Coca-
Cola mno ux xomoicoonuti caxap azyynoaz
6071064 9HI MANAAP MIOIININ 62002yl Hb
Xapaenseuoutic meepezoyyicoH oauxic 60IHO.
2. DOpyyn MdHOI0 Y3YYAdX COpOS HONOO2
amxaapyynaazyii: Hx xamocosnuii  caxap,
KAIopu Hb Mapeananm, YUXpumin WUNCUH
39p32  OPYYA  MIHOULH acyyoan  yyceiic
bonzoweyi ¥ OHI manaap awxaapyyiea
02002Y1.

3. Omvemail xynuil eanbupaap odueutin 2aona
bationvle  Oyypauiean casnacan Hov Xyoau
MIOpomdac mepyyacon: Tanbuprae 6Gueuiin
oypcutic  awuenacnaap ye OymadcodXyyH
mypaax — yunuunedma - Mdm - OUn20Am
MOPYYACIH Hb 600Um 6au0and HUIYIICY.

4. “Tapeananmvie 6yypyyaax”, “mypaax’
23COH HIP MOMbE0 Hb O0Oum yp OYHe
umdpxutinrdeyn: 20233p HIP MOMbEO Hb
OYym32209XyYH JICUHEI) Xacaxad mycaiHa
2OCOH OUNONM MOPYYACIH Y YHIH XIPISMII

>

1. ISCC PLUS cepmugpuxam. Coca-Cola xomnanu ISCC
PLUS (International Sustainability and Carbon Certification
Plus) cepmuchuxamvie awuenacan. Dnd cepmugurxam Hb
buonozutin_3a0pand _opooe MAamepuaiblL__mo2cmeopmoi

UM Yp OYHO Xyp2a0aceyil.

1. Coca-Cola xomnanutin “‘mapeananmole
6yypyyrax yunuuneasmau”, “mypaax
yinuunessmau” 29X MmeepezoyynIim,
oMISMIU_XYHULL _2anbupnaz Oueutin 2aoHa
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bationvle bamaneaaxcyynoae. 1364 3apum wyymorciseuuo
oMY cepmughukam Hb 0600um 0Oaileanb OpPYHBL ACYYOAbIZ
WULI08IPIIXIO XAH2ANMMAU XIMAHCIIHO, Xamyy wiaaponaza
maegvoazeyil 23 y303e.

2. Fairtrade cepmugpuxam: Coca-Cola romnanu 3apum
6yma209xyyH03> Fairtrade cepmughuxamvle awuenaoae.
OHd Hb MIOHUL myyxul 20utie Xy0aroau asaxoaa éc 3yumaii,
maeu  xawonazamai  6aideutie  urmes’oze. I1vey  Hd
cepmughukam  Hb  cae, 6aecnaa  O000bIH  OAXUH

bationvle dyypaiinean cas, baznaa 6000100p
Meepezoyyicon MOXUONO0T 029p
cypmanuuneaandaa €c 3yumsi, YHIH 29CIH
bamaneaam cepmughukamyyovie auUeSIACaH
9CIX Hb MOOOpXOUeYll Oalina.

2. Komnanu anbau écHbl OJIOH
cepmucpuxamyyomaii 601064 myc Keic 033p
awuenazoaazyii 6avsic 601Ho.

bonoscpyyrarmmaii uLyyo xamaapaneyi iom.

3. B Corp cepmugpuxam: Coca-Cola xomnanu B Corp
cepmughukammail 233c M30320092. DH3 cepmugpukam Ho
KOMRAHULH HUUMUtiH 6010H 6aiieaib OpUHbL CYUYIMSINULS
yHonose. Iveéu B Corp cmamyc o cag, b6aziaa 60001biH
oaxun 0OONOBCPYYVIANMBIH MYSUIUHO WYYO0 XaAMAapaneyi
662000 3apUM WYYMICIISY YYHULIZ HO200H YeaaimblH HI2
X2109p 2901C Y3092

Ox cypsandc: Cyonaauovli HIemeICHIIP

Horoon yraanrsis 6 manryyp y3yyJIdaTHIH 4-eec 133111 XYUUH 3YWIHIT XaHrax 6aiBai
“HOTOOH yraanra” MeH 'K Y3H? racHuid naryy mapx Coca-Cola xoMmmaHuitH KeHcyyauir
CyJaJlK y39X3 6 IWanryyp y3YYJIUITHIT Oyrauir xanrax Oaiiraa Tyl HOrOOH yraajiara XuicaH
2K JTYTHOX3J Xyprak OaiHa. J[93px KelcCyyld Hb MapKeTHHTHIH aljaaHaac YYIJITIH
XOPATIAIYAR XOXUPOJ YUpyyJICaH, OJOH HUWTHUHH WTIIJIMUI ajfcaH HOI TOXHUOJAOJN IOM.
TyxaliH yemss 0JIOH HUHAT OOJIOH XYYJIb 3pX 3YHH OalTyyJutaryyablH aHXaapiblH TOBJ Oaiik,
Coca-Cola xomMmaHuja WIYY YHAH 36B, JJIIPAIHIYH M3IR3JUIMHT  X3pAIIIdryidg  erex
H1aapajiara TaBUXaJ XYPIr3CAH OJIOH YJICBIH XOMXI3HUHW HOTOOH YTraaJilblH HPAKTHK J1aXb
TOMOOXOH cypramx 0oJicoH OaiiHa.

baiiryynnaryya HOTOOH yTaalrbll X3pAIKYYJICHID OJIOH HUMTHUHH HWTIDI aljaax,
XYyJb-3pX 3YHH acyyjaai Yycax, Oaifiraiab opuHbl 10poifTos Ouil 601roX, 60AUT eepuIeaTHir
caaryyJjax, HUUTMUIH yXaMcapT COpPreep HeJeeliex, IyAapra epceIeoHunr anaarayyiax
33pAT coper Yp JaraBpyy.l YYCAIT. YT KOMIAHUIT HOTOOH yraajra XMHCHHUIX?) Japaa yp JyHT
Hb XSHAQXK, XIPITIATUIUNRH XOXUPIBIH OaMIIBIT YHAIK, YPIIIDKIYYIIX, 3CBAJT 30TCOO0X 3CIX
JP3p33 TOAOPXOW IIMHABIP Taprajryuranp XdOpIMIdIYJUNAH WUTIDJ YHAIMILWI A33D TOTJIONT
XUibk, Oaliralb OpPYHOO XalpllaH Xamraajax Y3/3dp Hb JaIAMIyYyJIaH Oopiyylanraa
HAMAITYYJDK, HIP XYHJP? ©CreceH Ik y31ar. Mitma Gaiiryysuiaryyasir anb 00J10X HOTOOH
yraaiara XuMxryd Oaiix, 3CBAJI Xyyidb >KypPMbIH Aaryy X3pAIKYYJICOH TOXHOJJIONJ YYCIK
0oM30MIryil Yyp JaraBpbil TOOLOH Y33, Y4YUpCaH XOXUPJBIT Oaparayynax Tal Jpdp
caHaaywiIraTail aXuUIaxbIl IJIXUN gasap ypuapk Oairaa.

Xycusem 2. Xopaenseu 6on0n 6atieyyinaea maiaac Ho200H yeaaizvie 0yypyynax, moemeopmou 6auoano
HONLOOIOX apaa 3amyyo

X3P3ra3ryuifdH Tajaaac HOrooOH yraajrbir
O0yypyy.1ax, TOrTBOpPTOii 0aiiajx HOJIeeJ6eX apra

Baiiryyjiara Tajnaac HOTOOH yraaJjrbir
OyypyyJax, TOrTBOPTOii 0aliiajy HOJI0e6X apra

3amMyyn:

1. Hayy wux mI0291370mI, cyonaay  oaix:
Xopaenszuutin xyeb0 HO200H yeaancblH MOpPoOs, UAPIX
X9103p, WUHIIC MIMOI2, MAKMUK 39peulie MAaHbLC,
MYYHIIC 3AUACXULIX Hb MALU YYXAT IOM.

2. Yxaanaz 3apyyyranmmai 6aiix: bonomoicmou 6on
cyoaneaa xutidic, HooYyulie Xapuyyiaeamai awuenaoae,
ymaa, Xxoe xasednaa  Oyypyyiax — 30puncomou
KOMNAHUYObIH Oymave0aXyyHuUtie COH2OX

3aMyya:

1. Hn moo, yniu 366 maiinaznax: baieyynnazyyo
66pCcoutin  6ateanb OpYUHO Y3YYAIX HONIOOILIULH
manaap un moo, YHIH 306 mainacHadae Oaix
xapaemau. Tr0 Oym3ade03XyyH, Yl adCuiiaeaaHsl
batieans OpuUHO  Y3YYAIX COPOS HONOO2 HYVH
0apaz0yynaxviH OpoHO myyHulle 6yypyynax apea
XOMIICID A8Y, YYHULI2DD MAUIACHAX Hb YYXATL IOM.
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waaponaeamai. Tyc Oaiieyyrnazein Oym33203XYyH,
yunuuness no HYb-vin Yyp amvceanvin acpaz mogooc
eapeacan “Tre pyy ypandax ypandaaun”, “Vyp
AMbC2ANBIH VUL AAHCULIA2AAHBl 3A28APbIH CANOAPbIH
oypam”, “HYb-vin moemeopmoii 3a26apvii x01600"
39pse HYB-vin yyp amscean, moemeopmoi OauonviH
anueaa camaaquieamal HUtyddc bateaa 3cIxutie
waneax He uiyy 600umoi om.

3. Bymdsz0axyynuii amvopanvin mounecuilz aey
y33x: Bymasedoxyyuutic yHI19X029 myyxuil 30utie
0160POX00C X130 YCMeax XypmaJx Oyx ambOpaiblh
Mounezutiz agy Y3dXULH 33pI2ydd Mamepuan, cas,
bazraa 60od0oamotl xonboomoti Oaueanrs OpyYHLL Yp
0aeaspwie Xapean3aH y33X Hb MAll YyxXai oM.

4. baiizyynnazaac un mood oaindan, xapuyyiazamai
banonviz IpInxuilnix, waapoax: baiieyyrnazyyo
“ysgap-mae amnarm’’-aa buenyynxc Oaiieaa 3coxuiie
MI09X30 X3yyy baiioaz 662000 cmMaHOApmMuuUIA2OCaH,
xapoyyynoc 6010Xyuy 6202001 Oaiixeyu oOaiieaa Mo
axuy 026uLnulie YHIIXIO Xayyy 6oneodoe. HYb-aac
bamaneaadccan Havosapmau OQuONbIH CMAHOAPM,
waneyyp Hb 30puemotl, Hauo8apmaill aixam Xuticou
mapeyynseu batieyynniazyyovie ypamuiyynax
bonomacuiie 012000¢.

2. bBaiizany  opyund  I21mMII  MeEXHON0ZU,
Mmamepuanwvie  awuenax:  batieyyniaeyyo  yiin
asicunnazaanoaa obatieans OpUUHO  3IAMIU
MexHono2u, Mamepuanrsle HIGMPYYIAIX — 3aMaap

HO200H Yyeaanzeie Oyypyyadc 60ano. JKuwizianbar,
oaxun 0OONOBCPYYICAH MAMEPUAN AUUSTAX, IPUUM
XYUHULL  XOMHIAMMIU — MOHO2 — MOXOOPOMI*C
cyypunyyaax 33pa2 bazmana.

3. Xaszonwliz oOyypyynax, oaxun 00106cpyynax:
Yinosspranuiin seyad eapax xaseonvie Oyypyyiax,
oaxun 6onoecpyyiax samaap Oaieaib  OPUUHO
Y3YYIX copez Heneez Oacaceadc 6Ooano. Men
X3P321324090  30pUYICaH  OaxXuH  0OO0N08CPYYIAX
Xomenbepuiie XapI2xcyyasx Hb yyxai yp OYHmMIU.

4.  Huiinyynieuouitn  mozmeopmoit  06aiionvie
Oamarcux: Baiieyynnazyyo nutinyynseu0sacas batieans
OpUUHO  291M3U  O0OUMOU HOXYeIule waapoax
3amaap HUULYYAIIMULH CYANCIIHUU MOSMEOPMOl
bationvie damocudic 6oano. Uneacnasp mao eepcoutin
HoneoLIUle  Oyypyyaiaxaac — 2adHa  canbapviu
XOMIICIIHO depae OOPUNOIMULIE ABYPAX OOTOMIAUCMOU.
5. Aorcunuovin miIONI2, yxamcpviz 0IIMUAYYAIX:
batieyynnazoin asxcunuud oaiieans opumsl acyyoabii
manaap M30132mat, yxamcapmai 0aux Hb Mau
yyxan. Axcunuoaa moemeopmotrl Xe2ocau manaapx
CYypeanmano — Xampyyixc, YUl axcuiiazaamoaa
X2PI2AHCYYAIXULE YPAMULYYAAX Hb Yp OYHMIU aped
oM.

6. Onon HumMuitn oponyooz  xawmzax:
batieyynnazyyo 6atieans opunvl acyyonaap 0.oH
HULIMULH canan 600ble COHCOHC, XAMMPAH AHCUNLAX
Hb uyyxan au xon60200amou. HMuedacHasp HutieMuiin
Xapuyynaeaa Guenyyasxuiin 33p22y3d 0a0H HUUMUIH
UmMUU2 XYAI9X OONOMICMOIL.

Ox cypsandc: Cyonaauovii HI2MEICHIIP

DArsnp apra X3aMKI3T XIPIrKYYJICHI3p Oalryyniaryys HOrOOH yraajrsir Oyypyyirk,
TOTTBOPTOMN XOIKIIMUT IIMKUX 00JIOMXKTOM. ['9X/193 9H3 Hb y/laaH XyralaaHbl TYyIITail Xy4uH
yapMalaT maapanar 6ereesa Oyx TalyyAbIH OPOJILIOO, XaMThIH aXWJUlaraa 3ailiImryi gyxain
FOM.

IY. AYTHIJIT

“Horoon PR” 6a “Horoon yraanra” Hp xo€ynaa Oaifraib OpuMHTON X0JI000TON OMIATONTYY]
00J10BY TAArApUH X00poHA stiraa 6uil. “Horoon PR” Hp Gaifryymnarein Gaifranb opuuH
9IITON YHJI aXwjiaraa, HUWTMUWH XapUyIUIarblH TajdaapX YHOH OOIUT MOPAJUTANAT OJIOH
HUMTA XYpIaxX 30pHITOTON. DHA Hb OallryymarelH xuiik Oyl caiiH 3yHJICHIr cypTamuiax,
TaHWyJaxaJl YUTIACHH Oaiimar. “Horoon yraanra” Hb Oairaab OpYMHI COPOT HOJIOO Y3YYIIK
Oyl Oaifryysiaryyj eepcauiiree 0ailraiaba 99/IT9H MAITIIP Xydald MIIIAIX, Tallaa ONIroNT
TOPYYJIXUUT Xd3IHD. To1 YHOH 36B MOIIIUIMHUI HYyH JaparAyyJbK, OJIOH HUWTHWT
TOOPOrAYYJIdX 3aMaap eepCAUNH Myy HIp XYHAMNUT aanganjgar. ToBuxoH100 “HorooH PR” Hp
JKUHXOHD CallH YWJICMHUT TaHHWyJaX 00J1 “HOTOOH yraanra” Hb MYy YHJIIII) HYyX 30pHIITOTON
Oaiinar. Horoon yraanrsiH 10 Tepieec XaMruilH uX JaBTaMKTairaap OalryysuiaryyJbiH
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XOPArKYY/DK Oyl Y axwiiaraanj Xyypamd IIOHITO, TOAOPXOoM Oyc Oaiiman yycrax,
TOOPOrAYYJICOH OYPCIdI, AU3aiH, rpaduk ammuriax, Xyypamu M3JRTII XUUX MC3H 4 Tepen
Hb OJIOH JaBTarjiar ax»dd. JKumman0sn, XyypamMd IIOMITO0 TAX XAMTUHH TYTIIMAI
XUIOAPYYAUNAH HAT Hb “‘Oadirayiba 23JTAH”, “HOTOOH OYTIATIPXYYH” TIX MOT 3YHIHHAT
OYTI3rIPXYYH A33p YHIACIRIIIYH, XyypaMyuaap allluriiax siBAajl Tyra3Mai OaliHa.

Cynnaau Xon [1a6oHBI 60710BCPYyJICaH HOTOOH YTraalrblH HOPMATHB XOM X3MKIIHUH
6 manryyp y3yymarap Coca-Cola KOMIAHUKH JKHIIRAH P3P MIMHKWIT) XUIK Y39X311 TYC
kommnanuitH “100% maxuH OonoBcpyyarjcan caB Oariaa 000MONTON” IIX Keic Hb JaxXuH
OOJIOBCPYYJAIThIH Ccal0apblH XOIXKWI, CYYJIUHH SKWIYYAd[ Oaliraab OpUYMHI 33JITIH
COHTOJNTYYIBIT WIYYZ Y3A3T OOJCOH X3PAIVIIYAMAH YXaMCPBIT allUrjaH HOTOOH yraanra
XUICOH K Y33X9 XYprax OaiiHa. MeH “Tapranaiteir Oyypyylax YHIUHUIrIITIH’, “Typaax
YHTUUIATIITINA X TOOPOraYYINIT YYCTICIH KEUC Hb 3PYYI MIHAR Y3YYJIIX coper Helleer
aHxaapyyiaaryid, OyTIdrIdXYYHUH Haiipiara, KajJopuilH aryyiam>Kudr Iypjaaryil 3eBXeH
“TypaaHa” I3X TOAOTIOJBII YyXaIYWIDKI). DHAXYY AYTHUIT Hb YT KOMOAHUMH HAP XYHAD
saMap HOT Oalyiaap xajigax 30pHITO aryyiaaryi 0ereejl I3Bip IIMHKIIX yXaaHbl Cyjaanraa,
LIMHKWITOHUHA YP AYH MATUMUT OHLUIOH TAOMJIAIVIX Hb 3YUTIM.

Ep Hb HOrOOH yraairslH HOPMAaTUB X3M X3MKI3TI OapUMTIIaX, 3ePArKYYIIXUNH Ty
OaliryyjuiaryyJl YHOHY Inyjaapra Oaix, Oalraib OpUMHI Y3YY/IIX HOJIeeree OOIUTONUTOOp
YHDJDK, TalularHax XoparTai. XapuH XOTHIAYYIICOH TOXUOJIOI aBax apra XaMxK?3, XyyJb 3pX
3YHH OpUHBII cailkpyyJaX, “HOrOOH yraaira’ XUMXUHI XOPUIJIOCOH, 30XUIYYJICaH XYyYJb
TOTTOOMKMUI 0aTiiax, 3ep4yuil rapracaH KOMIIAHHYZJaJl TOPryyJb, LIMHTIDI HOTAyyJax
MEXaHHU3MBIT OYpAYYIIdX 6010M*kTON. Heree Taaac HOrOOH yraaJirblH TajlaapX OJIOH HUATUHH
MD3JUIST, OWJITONTHIT AISIIIYYJDX, Oaifranb OpuHbI Tyxail OOJOBCPON ONroxX Lap XypaIsr
OPTeXYYJDK, “HOTOOH yraajra’-bIiH al0yJIbIT OJIOH HUUTH/I TAHUYJIAX, XOPITIIATYID]T DKOJIOTHITH
TAIMJIAT, CePTU(DUKATHIH Tajaap MIAJIAT OJIr0X, HallBapTail 3X CcypBabKaac M3J33J13J1 aBaxaj
Hb TycCllaX 33p3T SHTHUIH alXMYYAbIT X3PArKYYJ/DK O0NHO. X3pArisrd HOTOOH yraaiaraac
3alJICXUIXUITH TyJ11 HOTOOH caB, 6aryiaa 600/10J1 3CBAJI LIOLITOH /133p UM TepJIMiH yre Oaiiraa
ACOXUUT HATTIIaX Hb HOTOOH yraajiraJ epTexryi 0aiix Har 6o1oMx oM. baiiryynaryya Horoon
yraajira XuixJ33 MX3BUI3H HOTOOH OHTMHI ammriaH caB, 0aryaa 00017100 XUHIAr. MeH
TOTTBOPTOM, HOTOOH, 3KO, OairanuitH, 100% HaTypan rax MIT yrcuir ammriagar. ['axma»
3apuUM TOXMOJJOJA 3H? Hb YHAH Oomut Oaibx Oonno. Mitmn TyxaiiH Oaiiryymiara 00sioH
OYTIIIIPXYYHUM Tanaap cyjairaa Xuix Hb JIITIPIHTYH, TOAOPXOH MIIIIJUIMUT erd Jajjar.
30puIiIro, 30pHIIT, YHA IPHI, YHIJBIPIAX apra, Opll Haiipiara, OJOTHIH OCT, X3pATIdryuiiH
caHaJl 00J0J1, IIYYMX 33p3r MD3JPAIUIMHIT CylajcHaap TyXalH OYTI3TIPXYYH, YHIUHITI3HI
HOT'OOH YTaaJITbIH apra TeXHOJIOTH allUIJIarcal yIyir M1k O0IHO.

[laammx HOTOOH yYTaairblH TEXHOJOTHHH XYPI3H X XSHAIT, MOHHTOPWHTHUAT
caibkpyyiax, Oaiirajgb OpUHBI areHTJIar, XSHAITBIH OalTryyJuIaryyablH 4aJaBXbIl 03XXKYYIIK,
TOTTMOJI XSTHAJIT IIAJITANIT XUIDK, KOMIAHWYABIH TalJIaH, M333JUTHIT WIT TOJT, TOTTMOJ OOJITOX,
XOHJIOHTHMH ayIuT XUMX OoJOMXMUT Oypayysidx Oaiiianmaap ceper yp JaraBapt
XYPIIXTYHII9p axuiiax 001HO. MeH 0JIOH YJICBIH XaMThIH a)Kujtaraar 03x:KyyJsX, “HOrOOH
yraajira’-pir Oyypyynax, Oairajib OpYHBII Xamraajgax YHIJIJI39pP, OJIOH YJICHIH KOHBEHII,
TIPI’HYYAS HATIPH Opox Oaiiinaap ragHbl yjiC OpPHYYABIH CaliH TypUUIArbil HABTPYYJIIX
OYpaH OOIOMKTOM 3K TYyTHMK OaifHa.
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